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Brand University of Applied Sciences,
Hamburg

GRUNDUNG UND TRAGERSCHAFT

Die Brand University of Applied Sciences (kurz Brand University) wurde im Jahr 2010
gegrindet, die Institutionelle Erstakkreditierung erfolgte im Januar 2017. Die Hoch-
schule ist durch das Land Hamburg unbefristet anerkannt. Tragerin ist die Brand
Academy GmbH, Gesellschafterinnen bzw. Gesellschafter der Tragerin und damit
Betreiberinnen bzw. Betreiber der Hochschule sind sechs natirliche Personen sowie
eine GmbH mit unterschiedlichen Gesellschaftsanteilen.

PROFIL

Die Brand University ist auf das Management, das Design und die Kommunikation von
Marken spezialisiert. Sie verfolgt den programmatischen Ansatz, einerseits Aspekte
von Markenflihrung und -management und andererseits gestalterisch-kommunikative
Aspekte des Markendesigns und der Markenkommunikation zu vermitteln. Des Weiteren
positioniert sich die Hochschule als Expertin fir interkulturelle Aspekte des Marken-
wesens, wobei sie insbesondere auf einen Austausch mit China fokussiert.

STUDIENANGEBOT UND STUDIERENDE

Das Studienangebot der Hochschule umfasst zwei Bachelorstudiengange, die wahl-
weise in englischer oder deutscher Sprache studiert werden kénnen, sowie einen
englischsprachigen Masterstudiengang. Im Wintersemester 2021/22 waren insgesamt
355 Studierende an der Hochschule eingeschrieben.

PERSONAL

Im Wintersemester 2021/22 waren an der Brand University elf Professorinnen und
Professoren im Umfang von 9,84 Vollzeitdquivalenten (VZA) sowie nichtwissenschaft-
liches Personal im Umfang von 11,38 VZA beschiftigt.
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