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Brand Academy — Hochschule fiir
Design und Kommunikation, Hamburg

GRUNDUNG UND TRAGERSCHAFT

Die Brand Academy - Hochschule fur Design und Kommunikation wurde im Jahr 2010
gegrindet und nahm ihren Studienbetrieb zum Wintersemester 2010/ 11 auf. Die
staatliche Anerkennung als Fachhochschule durch das Land Hamburg ist bis Ende Juni
2018 befristet. Tragerin der Hochschule ist die Brand Academy GmbH, deren Gesell-
schafter sechs natirliche Personen mit unterschiedlichen Gesellschaftsanteilen sind.

PROFIL

Das Profil der Brand Academy ist die Verbindung von Lehre, Forschung und Praxis im
Themenfeld Marken (engl. brands). Den Studierenden sollen einerseits Aspekte von
Markenfiihrung und -management und andererseits gestalterisch-kommunikative As-
pekte des Markendesigns und der Markenkommunikation vermittelt werden.

STUDIENANGEBOT

Das Studienangebot umfasst je zwei Bachelor- und Masterstudiengange in den Berei-
chen Flhrung, Management, Gestaltung und Kommunikation von Marken (B.A. Brand
Management, B.A. Brand Design, M.A. International Brand Management und M.A. In-
ternational Brand Communication).

PERSONAL UND STUDIERENDE

Im Wintersemester 2016 /17 waren 215 Studierende an der Brand Academy immatri-
kuliert und die Hochschule beschaftigte zwolf hauptberufliche Professorinnen und Pro-
fessoren im Umfang von 8,34 Vollzeitdquivalenten (VZA).
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